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QUI EST SMART DATA HEALTH ?

Cabinet de conseil

et d’activation

en data marketing

Santeé

Notre mission

Vous fournir des solutions
opérationnelles pour

les fonctions suivantes:

communication-marketing,
market access,
digital,
business insight
affaires publiques,
ventes




QUI EST SMART DATA HEALTH ?

Nous collectons des data via
les réseaux sociaux et l'open
data, puis les croisons et les

enrichissons avec des données

clients ou nos propres

Nomenclatures / datasets

Nomenclatures / datasets
SANTE

Pros de sante,
Institutionnels,
Labos / biotechs,
Etablissements de santé,
Asso patients,
Medias, journalistes
Maladies,
Médicaments




QUI EST SMART DATA HEALTH ?

Nomenclatures / datasets

METIERS

n Statut de Dirigeant
ou entrepreneur
Variantes dappellations

+ de 250

Métiers IT/ Data /
Cloud/ 1A/

Innovation Tech

Variantes d'appellations

+de 2100

a Métiers RH

Variantes d‘appellations

+ de 600

n Métiers Evéenementiel

Variantes dappellations

+ de 500

B Métiers Marketing /
Communication /

Digital

Variantes d'appellations

+de 4 000

Métiers Media
ou Audiovisuel

Variantes dappellations

+ de 400

Métiers Commercial

Variantes d'appellations

+de 1300

n Statut d’Elu
ou

personnalité politique

Variantes d'appellations

+ de 300



NOS CLIENTS

LABO SANTE, BIOTECH, MUTUELLES SANTE
FABRICANTS DE DM, INSTITUTIONNELS

leem
Arrptreciodiyite ViDAL cCOM
e apeviring 0AESIO
MUTUELLE
o

N BRES BOIRQN Y _ n GROUPE U

AP'C'L Harmonie

mutuelle

LABORATO I RES

AMGEN teva

MAIS AUSSI

Agences de com et d'influence,
cabinets d'affaires publiques

et d'intelligence économique, ...
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VOS CIBLES SONT SUR LINKEDIN !

28 MILLIONS D’UTILISATEURS LINKEDIN EN FRANCE ET 1 MILLIARD DANS LE MONDE

» En Europe : 257 millions

» En Amérique du Nord : 233 millions

» En Amérique Latine: 156 millions

> Au Moyen-Orient et Afrique : 60 millions
> En Asie-Pacifique : 277 millions.

SOURCE : HTTPS://BLOG.DIGIMIND.COM/FR/TENDANCES/LINKEDIN-CHIFFRES-INCONTOURNABLES-FRANCE-ET-MONDE



VOS CIBLES SONT SUR LINKEDIN !

80% de la population active, des décideurs et des spécialistes sont sur Linkedin
Quelques exemples dans le Monde :

+ de 9 millions de médecins

+ de 850 000 journalistes

+ de 160 000 acheteurs ou resp. services achats dans les centres de soins
+ de 27 000 "directeur d’hopital”

+ de 4 500 personnes dans les services généraux des centres de soins

Et de nombreux contacts sont déja dans votre carnet d’adresse
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LINKEDIN : PRINCIPAUX USAGES

== LinkedIn est LE réseau dédié au personal & professional branding et au réseautage.

=) 47% des membres utilisent LinkedIn pour consulter 'avis d’experts et comprendre les dernieres tendances
dans leur secteur d’activité.

== 20% des membres interagissent régulierement
=) 4% des entreprises de plus de 1 000 employés partagent des contenus toutes les semaines

=== 08% du trafic LinkedIn vient du mobile !

Sources : Cyril Bladier, Steve W.Martin, Mashable, Faber Novel, Hubspot, WebMarketing, Digimind, BDM, etc
11



LINKEDIN : QUEL ROI ?

=) LinkedIn génére le plus fort taux de conversion entre visiteurs

et leads (2,7%) au sein des réseaux sociaux, soit prés de 3 fois plus que Twitter/X
et Facebook.

=—> 80% dela génération de leads B2B en ligne provient de LinkedIn.

40% des utilisateurs actifs ont généré du business grace a LinkedIn.

l

===)  Sur LinkedIn, le codt par lead serait de 28% moins élevé que sur Google AdWords

Sources : Cyril Bladier, Steve W.Martin, Mashable, Faber Novel, Hubspot, WebMarketing, Digimind, BDM, etc
12




LINKEDIN : QUEL ROI ?

le social selling permettent a
leur entreprise d'augmenter
son chiffre d'affaires de 16%
sSur une année,

Importance du Social Selling sur LinkedIn Ny, Les commerciauxEuE

» Les commerciaux / consultants qui utilisent les réseaux sociaux
ont 51% plus de chances de dépasser leurs quotas de ventes.

* Les commerciaux possedant un score SSI supérieur
a 90 sont trois fois plus susceptibles d'intégrer le cercle des
meilleurs vendeurs (Cf. Enquete LinkedIn Insights).

APRES

D'EXERCICE
* Les prospects sont 5 fois plus susceptibles d’interagir
avec un commercial qui leur a été présenté par une connaissance Rt e
commune (Etude IDC, « Social Buying Meets Social Selling) AUGMENTE

LEURS VENTES
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LINKEDIN : COMMENT ALLER CHERCHER DU ROI VIA DES DONNEES
COMPORTEMENTALES TIERCES ?

« Passer du personae a la personne Leads qualifiés & Nurturing

 Adresser la bonne personne grace

a des données comportementales fraiches .
N Personnal et Corporate Branding

ONIT13S TVIOOS

Enrichissement du portefeuille contacts

Ciblage des différents Personae

Stratégie Marketing Digitale

Stratégie Entreprise

14
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2. DIX ETAPES POUR OPTIMISER

VOTRE PERSONAL &
PROFESSIONAL BRANDING
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OPTIMISER VOTRE PROFIL LINKEDIN POUR ETRE PLUS VISIBLE

5 niveaux de profil selon Linkedin

DEBUTANT
Titre, lieu,
secteur.

INTERMEDIAIRE AVANCE EXPERT EXPERT ABSOLU

Poste, formation. Photo, résumé.

5 compétences. 3 recommandations
1 post / mois +99 sur 3éres compétences.

NIVEAU 2 NIVEAU 3 NIVEAU 4 NIVEAU 5

Le statut d’expert absolu n'atteste pas de votre expertise sur LinkedIn mais plut6t
de la complétude de votre profil
et de 'optimisation de son référencement naturel (et donc de sa visibilité).

17



CHECKLIST POUR DEVENIR « EXPERT ABSOLU » LINKEDIN

1 Insérer une photo de profil et une banniére

Ne sous-estimez pas I'importance d’une photo sur un profil Linkedin.

JUSQU’A 21X PLUS DE VISITES DU PROFIL.

JUSQU’A 36X PLUS DE MESSAGES.

Cabinet de conseil et d'activation
on Data Marketing

JUSQU’A 9X PLUS DE DEMANDES DE CONNEXION.

Respectez les formats et mises en page recommandés :
 Photo de profil LinkedIn : 400%400 pixels, arriére-plan uni.
* Banniére : 1584x396 pixels.

18
Source : LinkedIn



CHECKLIST POUR DEVENIR « EXPERT ABSOLU » LINKEDIN

n Insérer une photo de profil et une banniere

- Choisissez une banniere qui vous représente, qui raconte une histoire,
vehicule une certaine énergie et votre propre image.
Personnalisez-la pour faire ressortir votre profil, attirer le regard et mettre en avant votre entreprise.

Quelques conseils pour votre photo :

Plans idéaux : plan américain (bassin, taille, poitrine et visage), ou plan taille (taille, poitrine et visage)
ou plan poitrine (poitrine et visage).

|

Arriére plan uni ou business

Photo professionnelle avec un léger sourire.

1l
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CHECKLIST POUR DEVENIR « EXPERT ABSOLU »

Peaufiner ’accroche de son titre /

en-téte de son profil

N’'oubliez pas que LinkedIn est un gigantesque moteur

de recherche ! == Analysez les mots-clés

Le titre étant un « marqueur de référencement », des profils LinkedIn similaires.
voici les regles a respecter :
Soyez concis : 120 caracteres. =) Consultez google trends.

Ne pas se limiter a I'entreprise et sa fonction.

=) Mettez en valeur votre savoir-faire,
Choisissez méticuleusement 2 a 3 mots-clés.

votre expertise.

A quel(s) besoin(s) pouvez-vous

répondre ?

20




CHECKLIST POUR DEVENIR « EXPERT ABSOLU »

3 Préparer un résumé accrocheur

Les résumés sont fortement indexés par le moteur de recherche LinkedIn.

C’est aussi la partie du profil la plus lue !

Maximiser les mots-clés dans les 2 premieres lignes de votre résumé car c'est uniquement
un extrait du résumé qui s'affiche sur votre profil !

Soyez concis...limitez l'extra-professionnel...

Infos

Smart Data Power el 5a verticale Santé Smart Data Health est un Cabinet de consell et d'activation en Data
Marketing.

Le DataMarketing, ga sert a qui ? Ca sertaquoi ?

Déja, I'un des 1ers objectifs est de VOUS FAIRE GAGNER DU TEMPS

Nous fournissons des solutions cpérationnelles pour les fonctions suivantes

- Market access pour ldentifler et cartagrapher I'influence digitale de votre écosystéme.

- Top Management pour renforcer votre Personal branding

« Markeling pour réaliser des benchmark sur [a prise de parole de vos concurrents sur vos thématques cibles,
Communication pour vous ader 3 construire ou optimiser vos plannings rédactionnels sur les réseaux sociaux,

- Scctal media pour dynamiser vos campagnas et cptimiser e taux d'engagement,

- RP pour mobeilser fes influenceurs et les medias.

- Affares pubdligues pour identifier les bons relais d'influence.

- RH pour détecter des profils pénurigues.

- Commerce pour entrer en relation one 1o one avec votre coeur de cible

- Bl : nous fournissons des data Intellligentes at exploitables aux Business inghts managers.

21



CHECKLIST POUR DEVENIR « EXPERT ABSOLU »

H Préparer un réesumé accrocheur

2 000 caracteres pour convaincre !

Le résumé est votre proposition de valeur unique permettant au lecteur
de comprendre en une bréve description les bénéfices et expertises que vous offrez.

l

Restez centré sur le lecteur. Ce dernier doit sentir a travers vos écrits que vous pouvez lui apporter
réellement un plus.

Ayez une approche SEO : peaufinez vos mots clés ou hashtags.
Synthétisez votre parcours, vos passions et expertises...

Integrez les URL de vos sites web et réseaux sociaux.

111l

Ajoutez du contenu multimédia (photo, vidéo, infographie).

22



CHECKLIST POUR DEVENIR « EXPERT ABSOLU »

4 Décrire son poste actuel, son entreprise, ses expériences

 Veérifiez que le nom de I'entreprise est bien relié a sa page officielle !

« Pensez a mettre 'essentiel dans les 4 premieres lignes de votre présentation.
 Capitalisez sur des mots-clés bien référencés.

 Indiquez les URL du site web et des réseaux sociaux de I'entreprise.

* Insérer des liens vers des vidéos, des infographies, images, articles de presse / blogs...
« Noubliez pas le secteur d'activité et |e lieu de votre entreprise !

« Mettez également en valeur vos expériences précédentes, surtout si elles sont en cohérence
avec votre poste actuel.

23



CHECKLIST POUR DEVENIR « EXPERT ABSOLU »

9 Décrire ses diplomes, formations, certifications

Les rubriques formations doivent étre entiérement complétées.

=) Renseignez le nom de 'école ou de la formation, le lieu, 'année.

=) Décrivez les modules d’apprentissage dont vous avez bénéficie.

=) Sivous avez eu des mentions, indiquez le.
=) Précisez vos sujets de théses, mémoires et listez vos articles.

=) Des rubriques formations 100% complétées multiplient

par 11 le nombre de vues de votre profil
P



CHECKLIST POUR DEVENIR « EXPERT ABSOLU »

Renseigner ses compétences

et les faire recommander

Impact de la présence de compétences :
jusqu’a 13 fois plus de vues du profil !

==) Recommandez les compétences

de vos contacts et 1 fois sur 2

Compétcﬂ(cs { Quiz pour evaluer vos compétences

| | ils feront de méme !
analyse de risque pays

.: | f22COMMANGXionN de Cometence

analyse meédkas

:: 3 recommarciatiors de competences

rddaction d' articles sciontifigque ot de presse

o -
reoommrarvistiors de competances
Be >0 arciatiors de compétance

25




CHECKLIST POUR DEVENIR « EXPERT ABSOLU »

6 Renseigner ses compétences et les faire recommander

Evaluations des compétences

enIf1er vORe niveau 0@ (¢ el 2 RE 2 . 5
5 e top 30% & cttonax Ln b3dgs do

“ Micrasoft PowerPaint
Sur LinkedIn : QUIZ pour évaluer vos compétences

R Mook Wert _ et bénéficiez d’'un « badge » LinkedIn.

B Microsoft Outlook
Bl Méthodes agiles

5. Dptimdsation pour lés moteurs de recheeche (SEQ



CHECKLIST POUR DEVENIR « EXPERT ABSOLU »

7 Solliciter et mettre en ligne au minimum 3 recommandations

27



CHECKLIST POUR DEVENIR « EXPERT ABSOLU »

8 Développer son réseau et son influence en devenant « LION » (+500 relations)




CHECKLIST POUR DEVENIR « EXPERT ABSOLU »

8 Développer son réseau et son influence en devenant « LION » (+500 relations)

Nombre de connexions sur Linkedin : 8 statistiques encore jamais
publiées

* 50% desut
* 8,845 dos uthsateur:
* 3.21% ont un resesu de plt

itisateurs e Linkadin ont mons de 1374 connenions
s ont plus de 10000 connaexions
15 Oa 20000 connaxions (Source)
* |85 fermmes ont un réseau de 3691 CoNNEXIoNSs en Moyenng
» a5 hommas ont 5605 connexns &N Moyenna
« 5i on axclut tes mluencewrs disposant de plus de 30 000 cornaxions, & nombre moyen de
sunvant

e fammes: 1052
1604

» Le nombre de connedons dans vobre reseau |

¢ hommes
inkadin est responsable de 34% de 1a viralite de vos posts

| )

connaxions a5

19

Combien de connexions les utilisateurs Linkedin ont-ils?
819% des utilisateurs ont moins de 5000 connexions
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aphique permet de comprandre en urn coup doall (a distribution des utilisatews Linkedin en
fonction du nombre de es auxguetles s sont connectés. Lvstogramme (en blew) montre e
powcentage dutlisateurs dans chaque ntervalle de connexion, La colrbe guise guant a alle vous
permet dapprécier le pourcentage cumule dutiisateurs en fonction de La taille du réseai. On notera
alnsi que 50X des uthisateurs ont moins de 5000 connexions, ot Que seulement 0,43% en ont plus de
50000

dtries

Nl e

Bt

Ce gr
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CHECKLIST POUR DEVENIR « EXPERT ABSOLU »

9 Optimiser 'URL de son profil LinkedIn

+ Modifiez votre URL personnalisée

Personnalisez I'URL de votre profil.

www.linkedin.com/in/cedricchabal

Remarque : vos URL personnalisées doivent
contenir entre 3 et 100 lettres ou chiffres. Ne pas
utiliser d'espaces, de symboles ou de caractéres
spéciaux.

Annuler Enregistrer

30



CHECKLIST POUR DEVENIR « EXPERT ABSOLU »

10 Publier, voire interagir,

a minima 3 fois par mois

La publication d’articles sur LinkedIn
est un excellent moyen d’exploiter
votre réseau et de I'étendre.

\Vos articles atteindront non seulement
vos relations, mais ils vous permettront
aussi de fidéliser une audience.

31



CHECKLIST POUR DEVENIR « EXPERT ABSOLU »

Découvrir et optimiser son Social Selling Index (SSI) Votre Sacial Selling Index
foy Classement SSI Secteurs 0 Classement 551 Reseaun
24 37+

Ouvrez votre LinkedIn et cliquez sur la page suivante :

Social Selling index actuel @

Les quatre factews s compasant voltre scare

https://www.linkedin.com/sales/ssi - S—
. . . \ —
Vous pourrez ainsi consulter votre SSI LinkedIn , 48 2] Barmel nemts pmios 9
et voir son évolution. ~ ——
Professionnels de votre secteur Persannes appartenant 4 votre réseay
OBJECTIF : avoir un SSI d’a minima 70/100 ! ~, et ot 55 ~ i s
) 26 | St | ()5 | g

AN CPasg et Oy

32


https://www.linkedin.com/sales/ssi

VERIFIEZ COMMENT VOTRE PROFIL LINKEDIN APPARAIT SUR GOOGLE

Préférences du profil public F
Modifiez votre URL personnalisée

Vous contrdlez votre profil et pouvez limiter ce qui apparait dans les moteurs de recherche et autres = X
Personnalisez I'URL de votre profil.

services en dehors de LinkedIn. Les personnes qui ne se sont pas identifiées sur LinkedIn verront tout ou
partie du profil affiché ci-dessous. www.linkedin.com/in/cedricchabal I

— Modifier le contenu

Ceci est votre profil public. Pour modifier les
sections, mettez a jour votre profil.

( Modifier des contenus )

isuaggaf,ﬁ,}“ N POWER

> Modifier la visibilité
Vous contrélez ce que les personnes qui ne
se sont pas identifiées sur LinkedIn voient
de votre profil. Les limites que vous fixez ici
affectent |'apparence de votre profil dans

s ge les moteurs de recherche, les badges du

mver - Smart Data Power '

Ced"c CHABAL profil et les services autorisés tels
qu'Outlook.
En savoir plus

Co-fondateur / Directeur Associé @ Smart Data Power /
Smart Data Health ; Associé @ Bosphore @e-Consulting-
RH ; ESSEC #Data #infuence +20K # Site web de l'entreprise 2

France Visibilité publique de active 0
25 k abonnés - + de 500 relations votre profil

ESSEC - ESSEC Business School

33
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3. COMMENT CONSTITUER
EFFICACEMENT UNE COMMUNAUTE

ET UN VIVIER
DE CONTACTS QUALIFIES ?

Q.) French
35 Healthcare
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ASTUCES POUR DEVELOPPER VOTRE COMMUNAUTE DE PROSPECTS
ET POURQUOI PAS MUTUALISER VOS RESEAUX

Théorie du "petit monde" et des "degrés de séparation” sur les réseaux sociaux

Prospect Compte ) QL mechorcnwr des mots-che

Relations de Ter niveau, Relation.... © e I_| Tout selectionnar 5 M+ résultats

Encegistrez la recherche pour étrea . | )

A I'échelle planétaire, il y a besoin de seulement 3 liens |
de connaissance pour mettre en relation n'importe quel individu ~ * “ees + !
avec n'importe quel autre ! 2 hograshin

=i =
lllustration : mes relations de 1er niveau (24 000 pers.) ' )
me donnent accés a 5 millions de personnes en niveau 2 Nitisures mives n rtaton ©
et a 1 milliard de personnes en niveau 3... B
=
Tout



POURQUOI BOOSTER VOTRE RESEAU LINKEDIN ?

Théorie du "petit monde" et des "degrés de séparation” sur les réseaux sociaux

Barack Obama =

Former PresiBant of the Uritnd Sieves of Americs

IS 10 SR Eh OF L 10 B (O SUCOUS, MENUS LIRS of OUF DNYOOTacy; 19 St ide 1Te

lehamdbgorifofutocoig s ianian dsadimiseba pastige fonmpeaion Plus vous avez de contacts LinkedIn qualifiés :

Q Washingfon, Dstrcs de Colambia, Etats-Unis & + oo 500 isfesons @ 9 cu'.c-':-;m.cn‘--»,n) ) . . ) . )
© i * Plus vos degrés de séparation vis a vis de vos cibles sont faibles.

Refations en comaen

Mote- Gy 9

S e

2 4]

* Plus vous avez de contacts en commun avec votre cible,

Tout sHactanngr
Fitron

s posiratotes | e Rebocos Encrcning o plus vous la rassurez au moment de la demande de connexion !

Fourder ard CC0 chex AppaTech

» P at T '

cemon

Tooe geographagee '

N o relation + Witom Brsssingion e
Partran B CEC chaz Rebvsarme, o

Estrogrise + Seiacktites © percecen

Secieur
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POURQUOI BOOSTER VOTRE RESEAU LINKEDIN ?

Avantages d’avoir un important réseau de contacts qualifiés

2X 61%
PLUS ENCLINS A REPONDRE PLUS ENCLINS A PARTAGER
A VOS INMAILS VOS PUBLICATIONS AVEC LEUR PROPRE RESEAU

« Lalgorithme LinkedIn vous donne un meilleur Social Selling Index et optimise votre référencement.
 Sivotre réseau est 100% qualifié et cohérent vis a vis de votre métier, les interactions liées

a vos publications seront démultipliées !

38



POURQUOI BOOSTER VOTRE RESEAU LINKEDIN ?

La taille de votre réseau influence la visibilité de vos posts Linkedin

Lanalyse oo o 4,505 millons de posls Linkodin mondrd claremaent laflal de s aike du rdeasy Cost su Tral 1n3
bgique | plus le ressau dun membee Linkedin et grand plus sa probabide de recolier sur un de ces posts est

Ve

C6 qui es! Staviant par cortre Cest 3o vol 16 pokls gue oatle varlile Jous 34 BEn gros, altand e 100 réaciions
e Unkedhn est cordd Eonng pour 173 par 1 Ll du iisesu, Pogr fare dmple, L probsbilitéd de récolter 100
reactions IM dao 2% par fraction da 500 connaxions.

Probabilité de recueillir 100 likes / commentaires sur
un post Linkedin en fonction de |a taille de son
réseau

KX des utlsateurs de Linkedin ont mons de 1442 conneions. AVeC 1442 connexions, vous avez une chance sur
50 de décrocher 300 Lkes /7 commentaires (2%),

Far conbre. [Oragus VOUS awa 24000 Conned ons. 13 pronabiite monte 3 9% Cest guasimant 10x plus

Source : https://www.intotheminds.com/blog/facteurs-succes-linkedin/
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PARAMETREZ LA VISIBILITE DE VOTRE COMPTE LINKEDIN

GD> Modifier la vlslbilihé) Photo d‘arriére-plan Afficher o
Vous contrblez ce que les personnes qui ne se . : ]
sont pas identiflées sur Linkedin volent de votre Titre du pfOfl' Afficher O
profil. Las imites que vous fixez lci affectant N
lrapparence de votre profil dans les moteurs de Sites web Afficher C
recherche, les badges du profil et les services
autorisés tels qu'Outiook. Résumé Afficher
En savoir plus C
Articles et activité Afficher c
Visibilité publique de active @0
votre profil Expérience actuelle afficher @)
Informations de base (obligatoires) Détails Afficher o
© Nom, nombre de relations et zone Expérience Afficher c
hi
afcwrahknrs précédente
Photo du profil
. Détails afficher @)
() uUniquement les relations de ler niveau
Laes membras LinkedIn directement en Formation Afficher o
relation avec vous.,
_ Détails Afficher ‘ )
{ ) votre réseau
Vas relations, connectdes avec vous 4
RGOS B IS Sk, Expénences de Afficher o
bénévolat
() Tous les membres de Linkedin
Certifications Afficher o
© Public
Tous les membres Linkedin sur ot en Groupes Afficher C
dehors de Linkedin, Votre contenu paut
apparaitre dons les résultats de recherche Recommandations Afficher o

(Google, Bing, otc.).
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PARAMETREZ LA VISIBILITE DE VOTRE COMPTE LINKEDIN

Mes relations Fermer

QOui

Décidez si vos relations peuvent voir votre liste de relations

Permettre a vos relations de voir votre liste de relations

o @)

Si vous désactivez cette préférence, vous seul(e) pourrez voir votre liste de
relations. Vos relations pourront toujours voir les relations en commun ou les
relations qui vous ont recommandé(e). En savoir plus

41



PARAMETREZ LA VISIBILITE DE VOTRE COMPTE LINKEDIN

Visibilite de votre profil et de votre réseau

Rendez votre profil et wos coordonnées visles uniquement dos memberes que vous chaisicsez

Options des vues de profil Fermer

Chaolgissez d'&tre visible ou en mode priwd

Selschonner ce que lesautres voient lorsque vous consulte: l=ur prohl

Votre nom et titre de peofil

Juba Rodriguer

Cheffe de mimiont webmarteing st dats srabue chez Strart Deta Fouw
o Lyan Lyverone-Fhare-diset | Sarares o carcel infarmatisues

Caractéristiques du profil peive

— e Parsonel politique durs e secteur Technologies of senices de linformation (Lyoe ot pdeiphinia)
L)

Mode peive

e Utilisateur Linkedin anceryme
)

cus sdlectionnez "Caractenstiques du profbl prive” ou "Mode praa’,
"Qul 8 Tons

consultation etface

i1é votre grofil® sera ddsactivé et votre histovigue

Paszez 3 un compte Premium pour voir tous vos visiteurs sur les

0 derniprs I0urs taut &n rstant en mode pene
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PARAMETREZ LA VISIBILITE DE VOTRE COMPTE LINKEDIN

Visibilité de votre activité sur LinkedIn

ASSUIez-youSs QuE voure 1éseau voit uniquement les activités gue vous choisissez de montrer

Gérer le statut actif Fermer

Dacidez qui peut voir lorsque vous étes sur Linkedin

Qui peut voir que vous &tes actuellement actif lorsque veous utilisez Linkedin ?

o Yos relations unigquement

)

£uias wos rHatons de ter nveau pourfont voir que vous &tes sur Linkadin.

—
[ ) Tous les membres de Linkedin

Tous las membres de Linkedin pourrant voir lorsqua vous étes sur Linkedin

\
) Personne
-

—
\

Aucun membre ne pourrs voir lorsque vous 8185 sur Linkedin et vous ne pourres as voir

les personnes actives

Les modifications apportées a ces préférences peuvent prendre jusqua 30 minutes pour devenir effeciives,

Nous pouvors utiliser les données liges a votre activité sur Linkedin pour personnaliser nos services
afin que ceux-d sorent plus pertinents et utiles pour vous et les autres membres,
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PARAMETREZ LA VISIBILITE DE VOTRE COMPTE LINKEDIN

Qui peut vous contacter

w1 b e

JEVRT o Peed

SO OG0 POUPI LA TRV o COmMUrs dticea

Invitations a se connecter Changer

Crosiizer our peut yous innter

Invitations de votre réseau Changer

CRO HED QUaieS 1M ItanONG WL SOUNIEAL IGCOnO N O »01nd 1050

ALllen! N6 OCTC0NS Has damasdes G RGeS

@

AVTONYEY (625 dtres 3wt Swoyer oo hlVails

Autoness le= paterarer de Labkesio g vous martrer des Soomnred

Weszages aur Limbkaoin /

Lae SEAmat o0 Miwiaapes O Lrite

conbernert ooy trgrmabiars oy de2 ofred

cmatnereey 110 -
CRINE O Ue GG MO DU CUNS CGROasrw 06 Neuiormert Wo
ITCIE 3 s £ I RAWE ITHINESONS N MOCrS Jal SEmra et 3

MEtetng 0e Unhadin, f NOms Gie vous e cholisties de be Nees o iépandact 1 ies

i3 racegon deme

O AR S OOUE SOUNATET I8 P TR00Ce 00 Mraiaget 0% (2 P th caitiine

penarne: aoproses comewt les Boguer
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ASTUCES POUR DEVELOPPER VOTRE COMMUNAUTE DE PROSPECTS

Comment se préparer avant de faire une demande de connexion ou de mise en relation ?

OBTENIR UNE RELATION DE PLUS

Quel est votre OBTENIR UN ENTRETIEN DES INTERETS
objectif ? TRAVAILLER ENSEMBLE

ECHANGER .. Cherchez un
point commun a
demontrer

DES GROUPES SUR LINKEDIN
UN CONTACT

UNE FORMATION

UNE EXPERIENCE

A RETENIR

Vous dever expliquer pourguol vous voulez yous CONNeCer, OF Que vOus MIende? | vOus Jvez w
un de ses posts sur un groupe Linkedin, une offre d'omplol au sein de son entreprise, wous aver

wn cantact en commuan... Il faut gue la personne compranne votre démarche |

QUE POUVEZ-VOUS APPORTER ?

Le réseautage QUEL PEUT ETRE SON BESOIN 7
est base sur QUE POUVEZ-VOUS LUI APPORTER ?
I'écoute QUE CHERCHE-T-IL SUR LINKEDIN 7

A RETENIR

La personne avec qui vous souhaiter vous connecter doit comprendre quels sont vos intéréts 3
étre en relation 'un avec Mautre,




ASTUCES POUR DEVELOPPER VOTRE COMMUNAUTE DE PROSPECTS

Invitez des personnes cceur de cibles

via la rubrique « plus de suggestions pour vous »
m w ou via la rubrique « recherche avancée »
Lisa DUTREUIL Léa Ol
ancé D sommunizater chaz
(s o] a a
CONNsC sy ) SE COnneciss ' - e 1ef

T

Marine Wiibourg Amalie Mauguin Adrien Caballero Esther Ros
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ASTUCES POUR DEVELOPPER VOTRE COMMUNAUTE DE PROSPECTS

Recherchez dans le formulaire du moteur de recherche un nom
de personne avec qui vous souhaitez vous connecter

olivier abj &~

Accueil

% Olivier ABECASSIS 1er « CEO Unify & aufeminin Group, TF1 Executive Board Member
€ »  Olivier Scariot Ter » Fondateur Oxos Interactive chez OxOs interactive
& Olivier Abel 2e « What's Next ?

Oliver Abel 2e » Key-Account-Manager bei JATO DYNAMICS GmbH

a Olivier Abrat Ze « Consultant études marketing et intervenant en écoles de commerce
s Ange Olivier ABOA Yapo 2¢ « Directeur Général chez AXE COMMUNICATION
a Olivier Van Abbe 32 et + » Search en selectie in de zorg | Expert |Persooniijke begeleiding | Loopbaanadvies ,

Q’" Olivier ABTAN 2e « Partner & Managing Director at The Boston Consulting Group
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ASTUCES POUR DEVELOPPER VOTRE COMMUNAUTE DE PROSPECTS

Utilisez le mode avancé du moteur de recherche (en cliquant sur la loupe), pour rechercher une personne
selon des criteres bien précis : niveau de relation (1,2,3), lieux, entreprise actuelle

Personnes Emplois Contenu Plus » Filtres do personnes Relations Lieux ¥ Entreprises actuelles

® i Multi-Turn Conversation - The Marketplac [ tee nents That Work
gl olivier a bl Q —

— e dans Sales Navigator ) | o
|
1

821 résultats affiches Annuler

J& el +

D Olivier Candau « 2e |
0e Chief Financial Officer @ AB Tasty Se connecter I
\J Régan o= Paris, France

& Loic Le Mowr, JSsromia Berraly ot 43 Sutras refations e came 1
ofivier ab —
technicien ciena chez none Se connecter l
Regon oo Paw, France
Olivier Brzustowskl « 1er
Senlor digital B28 consultant - Partner Message
ARgn de Paris, France

& Rohard Menneveux, Thomas Merdin, PMS CSM #1 7 sitres relstions on comemin
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ASTUCES POUR DEVELOPPER VOTRE COMMUNAUTE DE PROSPECTS

Utilisez le mode avancé du moteur de recherche (en cliquant sur la loupe), puis cliquez sur “tous les filtres”
afin d’avoir accés a un maximum de critéres

T © Recherche

Personnes Emplois Contenu Plus v Fillres de parsonnes Relations v ’ Lieux v | \ Entreprises actuelles v ‘ Tous les filtres
Filtres de toutes les personnes Anmor

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘
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ASTUCES POUR DEVELOPPER VOTRE COMMUNAUTE DE PROSPECTS

Recontactez ceux qui ont consulté votre profil (cf. vues de profil)

PREMIUM
FOWER

Cédric CHABAL

Co-fondateur / Directeur Associe @
Smart Data Power [ Smart Data
Health ; Associé @ Bosphore @e-
Consulting-RH ; ESSEC #Data
#infuence +20K

Vues du profil 494

Impressions de posts 226

Exemple de message que vous pourriez écrire :

Qui a consulté votre profil 7

Ld Dwcotrones e tente o 1o Nste aves U cormpts Prersium

“Vous avez consulté mon profil il y a peu, de mon c6té, j'ai fais de méme avec intérét.
Je vous propose de rejoindre mon réseau, afin de pouvoir échanger sur des problématiques communes...”

50
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ASTUCES POUR DEVELOPPER VOTRE COMMUNAUTE DE PROSPECTS

Envoyez un Inmail (payant)

o Il s'agit du début de votre conversation avec Aymeric

Nouvel InMail 1 crédits utilisés sur 60 restants = ”

Obijet (requis)

Tapez votre message ici...

Cédric CHABAL
0638465514 ¢

(O] @® 24
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ASTUCES POUR DEVELOPPER VOTRE COMMUNAUTE DE PROSPECTS

Comment booster votre communauté sur une page entreprise ?

Utilisez le bouton "inviter des relations ".

Linkedin permet en effet d’inviter (une seule fois) inviter des relations X
vos contacts a suivre les publications de votre page entreprise Wi wiceren dos relaio e ok coaleses persorreleriant, e g ok

== raseau puisse bindScer dune excalente expériance. En saveir plus

260 crédits dlsponibies sw 250« Recharge de crdains | 29 Newiler 2024 @

Q  Aemercher par o

Lioux « Entraprse actuslle ~ Ecole * S(?

8l -
u!
i

Développez votre audience et amplifiez [] i
votre portée en invitant des relations a

suivre votre page ] *
(Inviter des reIations) o .
[ |

m

Attirez de nouveaux abonnés

250 crédits disponibles sur 250 @

52



ASTUCES POUR DEVELOPPER VOTRE COMMUNAUTE DE PROSPECTS

Vous pouvez bloquer / signaler un contact indésirable !

: Voir dans Sales Navigator |

== 4 & | 2 —— INTERSPORT FRA (& Partager le profil
. . 2 ,i, Enregistrer au format PDF
France - + de 500 relations - Coordonnées
‘E] Message
_’& Sulvre
g A
L'essentiel (F: Signaler/Bloquer )
0 36 relations en commun 1 groupe en commun .
Justine et vous connaissez Mickael Moy, Justine et vous faites fous les deux partie de
‘" David Lecomte, et 34 autres personnes Digital Marketing
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ASTUCES POUR DEVELOPPER VOTRE COMMUNAUTE DE PROSPECTS

Vous pouvez supprimer un contact indésirable !

Message l{ Voir dans Sales Navigator l

B EmEE B u i o F_{)

5 E e -
oS 71 I
et

R
99

Région de Paris, France - + de 500 relations - Coordonnées

L'essentiel
=]
? 25 relations en commun @
.’ y aurence et yous connaissez

Partager |e profi
Enregistrer au format PDF
Donner des Bravos

Se faire recommander

Recommandader

Ne pius sulvre

(

Retirer |a :uiu'.iutD

54
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ASTUCES POUR DEVELOPPER VOTRE COMMUNAUTE DE PROSPECTS

« Scannez » les contacts rencontrés lors d’'un évenement.

Faciliter la connexion via le scan et I'’échange
de QR code de profils LinkedIn.

Coon Linkedin

Ciholeic CHARAL

Co-trrmttenss | Drustmrr Aommcw B
Zmert Oyts Fower | Aroch § Sowta

Partager seuliamant le cose

Annuer
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ASTUCES POUR DEVELOPPER VOTRE COMMUNAUTE DE PROSPECTS

Quel message d’introduction envoyer a vos contacts de niveau 2
pour les convaincre de se connecter a vous ?

Invitez Jacques a rejoingre votre r@seau

Vous pouvez personnaliser cette invitation X

Q Vous pouvez ajouter une note pour personnaliser votre invitation a

Jacques de Coatparquet. \asz300 Ifacuttatif

\ r.souter une note ) m

Esmal gravuit & un mots

56
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ASTUCES POUR DEVELOPPER VOTRE COMMUNAUTE DE PROSPECTS

En fait, faut-il rédiger ou non un message en amont d’une invitation Linkedin ?

La société Prospectin a fait un test sur 10 000 destinataires (cibles de CEO, commerciaux, marketeurs).

Les variantes étaient les suivantes :

Les résultats (en terme de taux de connexion) ont été les suivants :

e Une note vide : 38%.

e Note non personnalisee : 36%.
e Personnalisee : 33%.

e Note complete sans lien | 32%.
e Complete avec lien : 26%.

Bilan : pas besoin d’envoyer un message en amont d’une invitation !
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ASTUCES POUR DEVELOPPER VOTRE COMMUNAUTE DE PROSPECTS

: %,
Rediger un nouveau message... “%,;
)

in Q Recherche (u 8& = ra

Accuel Réseau Emplois Messagerie

Video for Tech Marketers - [Guide] Take an audience-first approach to B2B tech video

Messagerie 4 & Nouveau message

Rédiger un nouveau message M ou plusieurs noms
Q ReCherChe dans les messages — rapce an 1) OU PIUSIEUrS NOMS...
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,oo(/
7S
%,

e %
Rechercher dans I'historique des messages... (’@/O,
7

ASTUCES POUR DEVELOPPER VOTRE COMMUNAUTE DE PROSPECTS

Messagerie Z &

Q Recherche dans les message@

Messagerie Ret Tous les messages

Archivés
Messagerie Sal

Mes relations

y Héléne Nonlus

P Héene e
O votreir

eo

Spam

Alexandre BARTHEL... uwu7
Alexandre : qu‘en pensez vous?
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ASTUCES POUR TELECHARGER VOTRE VIVIER DE CONTACTS LINKEDIN ACTUELS

Pour obtenir la liste de tous vos contacts, c’est trés simple. Il faut cliquer sur chaque bouton suivant

® & 2 ® a 18

Accuetl Réseau Ortres d'ampior Messagerne  Notifications Vous v

Sponsorisé
Mes posts Mentions s o.. Startauto

Zapser connec
REBE  ayeryday Try it

Puis

(\ Maud BASSINET 2 a commenté le th Hosterra Emal
post de Sébastien Cambet : Ton Siites wia igtts vy . Y
O branding est excellent et ga person... ‘é oo ainess Préférences et confidentialité - ’
responsables. - Colonne de gauche : Confidentialité des données
’ Johanna Lerfel a commenté un post : m (L,)';t‘zgi"lp"f?’:"
de 11 French Healthcare Sy :_ : . ,
it btk - Obtenir une copie de vos données
Avec l'impulsion Indispensable Ac ibilité - parti . .
de Maria Dulce Gomes Nunes.. cessIie=Pat®  _Second bouton : vous recherchez quelque chose en particulier
e Infos  Aces « Mes relations »
01 En marge de ia Assistance |
- visite officsalle du.. SN
Conditions générales ¢ Demander IeS arChiveS
14 réactions « 1 commeaniaira 8
Préférences Puby . . R
\ Elisabeth Arnaud a répondu dvotre 1 SRR Vous recevrez un email avec un lien de téléchargement (sous 24h);
&y COmentaire Telécharge: tappiicat Bien vérifier vos spams
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ASTUCES POUR TRIER ET CATEGORISER VOS RELATIONS EXISTANTES

Vos meilleurs contacts sont peut-étre déja dans vos relations

Exemple pour les contacts de Elisabeth

D6 T 0 B Date de 'étude : 13/ 02 / 2024
5 S wf 9 Nombre de relations : 1987

: X ./'.:.-_" :.:.(.
,,‘5( o % -
& (A =
F‘)m v AU £ Q;:

24 rter 'excell f t d / ) . . cgs s
en 20 pourpo erl'exce en,ce; rar]_galseen sane ans enlqnde Nombre de relations identifiées dans

I'écosystéme santé : 517

E'isabeth Arnaud @ 2e r? French Healtheare Association
Directrce de la communication et des projets strategiques de £a
French Healthcare Associaton

e Coordonnées Nombre de relations FHA : 243

French Healthcare Assoclation (£

Nombre de relations identifiées via leur métier : 1264

246 & et - Plus de 500 redation

61



ASTUCES POUR TRIER ET CATEGORISER VOS RELATIONS EXISTANTES

Vos meilleurs contacts sont peut-étre déja dans vos relations

Ecosysteme de Elisabeth

= PDS

= Médecine douce

m Médias/Journalistes santé

= Labos BioTech MedTech HealthTech ’ /
TT—
| —

= Complément alimentaire
= Events santé

m |Institutionnels de santé
m Etablissements de santé

m Associations de patients




ASTUCES POUR MUTUALISER VOS RELATIONS AVEC D’AUTRES COMPTES

Le principe : agir en meute

Au sein

d’'une force de vente
d’'un CODIR
de votre entreprise
de la FHA

—

63

Mutualiser par exemple

Les Directions des achats
Les CEO
Les Affaires publiques dans tel Labo
Les institutionnels santé aux USA

Les journalistes en Afrique de I'Ouest




ASTUCES POUR MUTUALISER VOS RELATIONS AVEC D’AUTRES COMPTES

Le principe : agir en meute

Exemple récent : Codir Labo # 19 200 relations
Apres dédoublonnage : 13 600 relations

CEO : 7 300 relations
Dir MKG : 5 200 relations Parmi elles, nous avons pu repérer :

DRH : 1 250 relations 6 800 profils dans I'écosysteme santé

Dir commercial : 2 200 relations 8 300 profils par rapport a leur fonction

Dir production : 850 relations

Dir innovation : 2 400 relations

TOTAL : 19 200 relations

Et X 6,2 de taux d’engagement lorsqu’un

post est réalisé par un membre du codir
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4. METHODOLOGIE

POUR ORGANISER UNE VEILLE
EDITORIALE SUR LINKEDIN

SMART DATA{
—— HEALTH &

Q.) French
66 Healthcare



PARAMETRER LE FIL D’INFORMATION PROPOSE PAR LINKEDIN
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SELECTIONNER LES INFOS ET DISCUSSION A LA UNE

Vous

v Produits ¥ Publier une offre d’'emploi gratuite

Linkedin Actualités ]

Les steaks vegetaux vont changer de nom

y a4 je1887 lecteurs

Postuler méme si on n'a pas le niveau d'...

vazlhe712 lecteurs

Etes-vous un bon collegue?

v ad e B 673 lecteurs

Quel est votre rituel du dimanche soir?

y = 1 2 510 lecteyurs
Vyalj]eZ IV IEeieurs

Remaniement: les nouveautes

-1 - e
ya¥nes 05 lecieurs

Voir plus ~
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SUIVRE L'ACTU VIA LE MOTEUR DE RECHERCHE LINKEDIN

m Q, “whomniokes pharmacetiques”
Azrued

@ Publié par ~ Date de publication « Classer par ~
e €ric de Branche « I=
(Y N 0 Co moeben 1ICFJ & dret o
O 1 o

Volh wds concritemant b quoi sert Association Tulipe qu Modédra les dons de
médicaments des lasboratoines pharmacwuliques en Framce (Lesm) &
SEAUNATON J& Lays on QuirTd comme PU Ene.. dEoomial Ce Das . wot plus

. Association Tulpe + Suivre
we - @
« Nows awons 08 condrontés O une situation dont nous aviors pas
conscisnce an France » : Antoime Reydabet, 33 ans est un jeune médenin
engapt. En mars dernier, celul qui est égalerent attachd parieme  wor pus

Antone Reydeliet médecin pompler en Ukraine - Récit de mission

Ous00 Ony + Lenuin g U vl

ce laastoln Dussdes Cul Bore! ol 10 sutes Swraoeius

' = yJseme &) commenter ) Repubker < Envoyer



SUIVRE L'ACTU VIA DES GROUPES LINKEDIN

Pharmacy

i - gP PUocast
- ' WACASsS
- S =Network

YCA

PHARMACYT

Industrie Pharmaceutique France

00
ed

i Groupe privi PHARMACY .
11880 men (—, se e
Hejowictre Pharmacy Publishing Network
\ isi Prive répertorie
A propos du groupe 41220 me

Industrie Pharmaceutique France Device Technologies

Piloneering Possibility®
Ce groupe a pour but de mettre en relation I'ensemble ¢ 0Neering Possibility
I'industrie pharmacautioue évoluant en France

3 sabeile et 2 autres relations suvent celte page
+ Sulvre Consulter le site web & ) |

Posts Emplois Vie d'entroprise Per

Les entreprises du médicament sant environs 300 & o A propos du groupe
The Pharmacy Publishing Network is a collection of content shared by industry
leading pharmacy professionals & organizations like the Pharmacy Padcast

Accuell A propos Network, covering the Business of Pharmacy.

Infos

For 31 years, Device Technologies has suppied the Australian heaithcare community with quality and
technologically advanced medwcal equipment, consumables, education and service. Proudly
Australasian-owned, the company continues to grow, now amploying more than 1000+ health ... voir

plus



FAIRE DE LA VEILLE VIA L'OPTION « SUGGESTION DE CONTENU »

(disponible sur la page entreprise)

ity v fradidu T Rlle ww xfie e $10 N

inR {P @ & o 2 ® @

B Mutame Ve acninistrateur de comteny i VaIr en tant que membre 'l

Al Produin Contanu « Statistiques * acthie @ Outils dadenlniitiation =

Partager le contenu de votre page ou le recommander aux emplayes
‘ NOUs 30T OO 13 posaDiitd A PartaQer du COMeTU avel a5 sbaneds 46 vole P06 OU U6 IS rommardar Jus empioyds

Articles populatres fvenmments det wmgriapes Attuxites cie T mrtrepiive

Corcultsx las artides populaves sur LinkedIn au cours des 13 darmans xcurs ©

Tiilie estirree de (audience
s @

+ de 50000

Pfizer says Omicron yaccines produce stronges immune response (2
A& pav of Pz and SinNTerh vaodne BCOstons Sesgned 1 target the Omioran van { Partager = 3

Fittrer por
adt Aetna drops prior authorization for most cataract surgeries &
The insurer's Wedicars AX4aantads members in Ficdda ans Georgia still must 205K pu { Partagsr * )
Sectour
[ UntedHealth Group unit paying $15 billion for UK. technology co. &
| I UB CECIOu The daal weul? aaead Optum s wark 106 Nealty 20 years wan the Mational Hearth 5. ( —p;”‘n’“ -
. we 4w Siwn-Stie ut fiinee R 191 e
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5. COMMENT PUBLIER

EFFICACEMENT ET CAPTER
UNE AUDIENCE ?

SMART DATA{
—— HEALTH &

Q.) French
73 Healthcare



PREAMBULE — QUELS NOUVEAUX COMPORTEMENTS
POUR LES LECTEURS / CONSOMM’ACTEURS ?

Méﬁa7 (N T Expert
Eclectique

Iinfideéle

Autonome

—

(J_ECO NSTANCE _,>

B

Veut ...

Pragmatique ~ .
+ d'information

_———— _ +de relation
EXIGENCE ) + d'individualisme
+ de proximité
o + de sens
QBITRAGE > + d'authenticité
— + de souplesse

GLOO COMMUNICATION — Cible Wab - 19 Fawner 2016

IGLOO COMMUNICATION — Clile Web — 19 Favrier 2016



PREAMBULE — QU’ATTENDENT LES LECTEURS ?
QUELS SONT LEURS DIFFERENTS BESOINS ?

Besoins de base : le lecteur cherche et trouve de l'information FAITES PLAISIR A VOTRE LECTEUR

Besoin de sécurité : le lecteur cherche des informations fiables, A A e ey
avec des liens et des sources, 'annonceur est identifiable ' Soyez clair T e e R ey
avec une adresse de contact réelle... (o

Soyez seduisant
Besoin d’appartenance : le lecteur cherche des produits, 7 Soyez utile
services et utilisateurs qui lui ressemblent ou rejoignent ses valeurs ‘ n

Soyez précis

Besoin d’estime des autres : |e lecteur a besoin de faire partie 1 Soyez pédagogique
d’'une communauté, de partager des informations, de poser des questions...

' Soyez rassurant
Besoin d’estime de soi : |e lecteur a besoin de participer a 'évaluation | Soyez convaincant
des produits et services, de répondre a des sondages, ...

Besoin d’accomplissement personnel : l'internaute répand autour de lui
son expérience positive (ou négative) sur le produit ou service.
|l propose son témoignage et/ou son aide.
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PREAMBULE — ECRITURE POUR LE WEB : QUELLES SPECIFICITES ?

Hiérarchisez votre post :

Titre et sous-titre accrocheurs

Information cruciale au début
Développement des idées par la suite
Détails et information supplémentaire a la fin

Appel a I'action (formulaires, boutons, hyperliens)

Appliquer la méthode « AIDA » pour le contenu :

* « A»comme « Attirer I'Attention »,

« | » comme « susciter I'Intérét »,

« D » comme « Provoquer le Désir »,

« A » comme «Pousser a I’Action ».
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QUESTIONS A SE POSER LORSQUE L’ON DOIT REDIGER UN CONTENU

Lors de la création d'un contenu de qualité, les distributeurs doivent se demander :

Mon contenu présente-
t-il une nouveauté ou
aide-t-il a la prise de
décision ?

Va-t-il susciter des
conversations 7?7

Satisfait-il mon deésir
d’accomplissement
professionnel ?

Peut-on le consulter
sur mobile/tablette ?

QU'EST CE QU’UN CONTENU DE QUALITE ?

d Répond a un besoin ou a une envie

(J Comble un manque B §; s o
0 Divertit & ;,‘,a‘,-'v:(f_(
Q Informe — ':'?@ SSTh
) Est facile a « consommer » Q‘ \,g, "G/:vb

Le partager
bénéficiera-t-il a mon
réseau professionnel ?

Le partager
améliorera-t-il mon
image de marque ?




METHOLOGIE POUR PREPARER VOTRE PRISE DE PAROLE

 Mettez en place une veille pour identifier les sujets actuels et générant le plus d’interactions
 Surveillez les posts des influenceurs de votre secteur d’activité

* Inspirez-vous des débats et news des groupes LinkedIn

* |dentifiez les bons hashtags pour booster la viralité de vos posts

* Préparer une bibliotheque d’emojis pour égayer vos posts
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PEAUFINEZ LE TITRE DE VOTRE POST

Comment écrire des titres « accrocheurs » ?

* en posant une question (comment, pourquoi, etc.) vous aurez 50% de trafic en plus !

« en utilisant 'impératif, vous intriguez votre lectorat

* en utilisant des mots entre crochets, vous attirez 'attention

« en faisant du teasing,...en faisant un trait d’'humour... vous capterez plus votre auditoire

« en adoptant un ton a la fois décontracté mais professionnel !

* en promulguant des conseils basés sur des « TOP5 », « Best Of », vous aurez 2 fois plus de trafic

TAGUEZ ET MOBILISEZ DES PERSONNES POUR OPTIMISER LA VIRALITE DES POSTS

INTERAGISSEZ SOUVENT AVEC LES LECTEURS VIA DES COMMENTAIRES

v, ' LY
» Y S @ @ &)
LIKE BRAVO SOUTIEN DROLE J’ADORE INSTRUCTIF INTERESSANT
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QUELQUES STATISTIQUES INTERESSANTES SUR LES PUBLICATIONS LINKEDIN

Combien de mots les posts sur Linkedin contiennent-ils?
60% des posts font moins de 50 mots

arlage

per

Curmilntive

Source : https://www.intotheminds.com/blog/statistiques-linkedin/

80

57 mots : longueur moyenne d'un post Linkedin
50% des posts Linkedin comptent moins de 39 mots
Seulement 2,27% des posts Linkedin comptent

plus de 200 mots



QUELQUES STATISTIQUES INTERESSANTES SUR LES ENGAGEMENTS LINKEDIN

N\

la moyenne de commentaires par post Linkedin est de 3,23
71,06% des posts Linkedin ne regoivent aucun commentaire
9,16% des posts Linkedin récoltent un seul commentaire

seuls 5,76% des posts Linkedin recueillent plus de 10
commentaires !b

* la moyenne de likes par post LinkedIn est de 23,81
« 50% des posts recoivent 3 likes ou moins

« 3,42% des posts Linkedin recoivent plus de 100 likes
« 24,39% des posts LinkedIn ne recoivent aucun Like

Source : https://www.intotheminds.com/blog/statistiques-linkedin/
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QUELQUES STATISTIQUES INTERESSANTES SUR LES ENGAGEMENTS LINKEDIN

32,02% 1,79 0,49 14,54

Carrousel ' i L - :
engagement partages commentaires likes

11,20% 1,22 0,48
engagement partages commentaires

4,35% 1,42 0,29
engagement partages commentaires

4,39% 0,84 0,47
engagement partages commentaires

Le format carrousel et les publications intégrant des images se démarquent sur LinkedIn. © Metricool

Source : https://www.blogdumoderateur.com/etude-linkedin-2024-jours-

heures-formats-publication/ 82



QUELQUES STATISTIQUES INTERESSANTES SUR LES ENGAGEMENTS LINKEDIN

Sans hashtags

1 -3 hashtags

4-6 hashtags

+7 hashtags

Source : https://www.blogdumoderateur.com/etude-linkedin-2024-jours-

heures-formats-publication/

737,4

Impressions

927.4

impressions

6818

iImpressions

4088

impressions

50,5
clics

1
partages

4
partages

09
partages

8,5%
engagement

0,47
commentaires

10,8
likes

10,1%
engagement

0,5

commentaires

11,6%
engagement

0,4

commentaires

12,3

likes

12,4%
engagement

03
commentaires




QUAND FAUT-IL PUBLIER POUR ETRE PLUS EFFICACE ?

Méme si des études ont déterminé les jours et heures
les plus propices a des posts Linkedin...cela dépend
du secteur d’activité et/ou du métier de vos cibles.

Et le taux de visite peut varier sur un facteurde 1 a 6!
Donc, il faut absolument tester sur votre marché

les moments ou les publications générent
le plus d'interactions.

Quand publier sur Linkedin ?

LU MA ME JE VE SA DI

Meilleurs jours Pire jour

SA DI

Le week-end et les heures
apres le travail sont consideres
comme les pires moments
pour publier

10hoo-11ho0

Pendant les heures de travail

v neocamino
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APPRIVOISER L'ALGORITHME LINKEDIN POUR BOOSTER VOTRE ENGAGEMENT !

L’algorithme de Linkedin est composé essentiellement de 4 niveaux :

- le niveau de qualité du contenu qui sera jugé par Linkedin (bonne qualité, basse qualité, spam)

- le niveau d'interaction ou d'engagement ou d'impact émotionnel que suscite votre post dans les 2éres heures

- votre crédibilité et/ou légitimité professionnelle par rapport a votre post

- le repérage de votre post par I'équipe rédactionnelle de Linkedin (si vous avez été trés performant dans les 3 étapes précédentes)

L'ALGORITHME DE LINKEDIN

- -
Q
COMMENT FONCTIONNE SRETRIT .
L'ALGORITHME LINKEDIN ? G ANALYSEDELA . g
2 PUBLICATION =
VALIDATION /_wgmun Attrbution d'un score en
LINKEDIS KEY fonction de lo cred b etlo
MDIGITAL JUCEMENT DE J qualng du conter e - er TESY
CREDIBILITR

orthographe, syrtcoeas, llans
( grap 4 ) Test dons e 1 dactualng o'un

schartiion da perscries
o Curde: 20 minutes
o Pt pansl 3 Obonnes (5%)
m L““ALVSE DE . « Rocoite dos dconndos

ANALYSE 7=
OENGAGEMENT ‘;“
ANALYSE
DE QUALITE —t S * ‘
A NOTORIETE Gergugement
4 o Anclyes du soccas o post
-
HBON Bur le panel présscse
DES CONTENT * Anociyse do lindce do
i e () & TS
da apoge (55() o -
Yotre post peut &tre oftush G un
ALNLT0N ~trovs  Emppsre v

public plus iogel
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DES QUESTION




A DISPOSITION POUR TOUTE QUESTION ...
OU ATELIER DE PERFECTIONNEMENT

Contacts
Cédric CHABAL Philippe BIRKEN
cedric.chabal@smartdatahealth.fr i philippe.birken@smartdatahealth.fr

+33 6 38 46 b5 14 +33 6 60 3718 69

www.smartdatahealth.fr
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